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janeiro-07 1.506 1.606

fevereiro-07 1.268 1.375

março-07 1.412 1.525

abril-07 4.144 4.583

maio-07 1.885 2.270

junho-07 2.440 2.938



Orquestra de Câmara Paulista - Relatório de Atividades - Primeiro semestre 2007

1. Introdução

É com satisfação que apresentamos à comunidade o relatório de atividades do primeiro semestre de 2007. O período foi decisivo para a consolidação da Orquestra de Câmara Paulista (“Orquestra”), embora existam ainda vários desafios a trilhar.

2. Atividades administrativas, de marketing e vendas
Concluímos em maio a formalização da Associação da Orquestra de Câmara Paulista (“AOCP”), com os respectivos registros em cartório, Receita Federal, Prefeitura de São Paulo, INSS, CEF/FGTS e abertura de conta bancária. A AOCP é a entidade mantenedora da Orquestra de Câmara Paulista. Trata-se de entidade sem fins lucrativos.
Um passo importante foi o registro da marca “Orquestra de Câmara Paulista” e de seu logotipo junto ao INPI. O registro foi feito em nome da AOCP.
Iniciamos o processo de registro dos projetos culturais da Orquestra nas leis de incentivo, nos âmbitos federal, estadual e municipal. A conclusão desses processos deve ocorrer ao longo do segundo semestre.

Para a obtenção desses registros, contamos com a parceria de dois importantes agentes do mundo cultural brasileiro, o escritório de advocacia Cesnik, Quintino & Salinas e a RG Mecenato.
Ao longo do semestre, a Orquestra reuniu seu conselho consultivo, formado por empresários e executivos, em algumas ocasiões para discutir o seu planejamento estratégico. O conselho consultivo ainda não é um organismo previsto no estatuto da AOCP.
Uma conseqüência da formalização da entidade mantenedora da Orquestra foi a abertura de um escritório da AOCP no Centro de São Paulo e a contratação de um funcionário para a manutenção de suas atividades administrativas e comerciais. Com isso, além da representação comercial com a empresa Casa de Sucesso, a Orquestra passou a contar em tempo integral com atividades de venda.
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A partir do segundo semestre, mensalmente, será produzido um relatório com as atividades de marketing e vendas. Além disso, foram padronizados procedimentos relativos ao preparo de propostas, formação de preço e fluxo de esforço de vendas.
A Orquestra realizou com ritmo mensal envios de e-mail marketing para obtenção de novos clientes. Diariamente, também, manteve sua política de divulgação através das buscas patrocinadas do Google. Do ponto de vista de divulgação, destacamos parceria com o jornal Gazeta Mercantil, que passou a expor um banner da Orquestra em seu site a partir de maio, além de apoiar a AOCP no envio de campanhas e-mail marketing.
O site da Orquestra (ver dados de visitação ao lado) sofreu várias atualizações, assim como o material de marketing. Foram produzidos novos vídeos institucionais e material impresso. No site, destacamos a criação de uma área para publicação de partituras, a montagem de uma loja on-line e uma área com informações sobre o compositor brasileiro Julio Reis. 
Com esses esforços, de abril até junho, a Orquestra tem fechado em média dois negócios ao mês para a realização de apresentações. Ainda não é o suficiente para que a Orquestra se viabilize financeiramente, mas o ritmo já tornou positivo o fluxo de caixa da AOCP.
A consagração dos esforços administrativos, de marketing e vendas da Orquestra ao longo dos últimos 12 meses veio em junho deste ano, com o anúncio da empresa CBA, do grupo Votorantim, de um contrato anual de doação para a manutenção da AOCP.

3. Atividades artísticas
No dia 29 de março, foi realizado um concerto no Museu da Imagem e do Som (MIS), com as canções do CD Sarau Brazil.
Em abril, no dia 10, a Orquestra se apresentou na empresa farmacêutica Merck Sharpe & Dohme. A apresentação foi registrada em vídeo, que se encontra em processo de edição para posterior publicação no site da orquestra.
Ainda em abril, no Programa do Jô, dia 13, a Orquestra se apresentou no Programa do Jô, da TV Globo, o talk-show mais famoso da televisão brasileira. A exposição espontânea em mídia da Orquestra teria um custo de R$ 180 mil, caso o espaço fosse adquirido em meio publicitário.

Também em abril, no dia 19, a Orquestra se apresentou na Casa Fasano, o mais requintado espaço de eventos de São Paulo, em apresentação patrocinada pelo Banco Santander.
Em maio, foi realizado concerto para funcionários do Banco do Brasil, no dia 11.
No dia 22 de junho, a Orquestra voltou a se apresentar para Merck Sharpe & Dohme. Também no mês de junho, o Grupo Lacan anunciou a contratação do segundo projeto de realização de um CD com músicas de compositores clássicos brasileiros, dando seguimento ao CD Sarau Brazil, realizado em 2006.

No final de junho, foi fechada a contratação de um concerto para a empresa de tecnologia Infoserver, que está agendado para o dia 11 de julho.
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